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PRODUKTIONSAVTAL FOR REKLAMFILM

Mellan: ..., o] (o T ¢ | SRR (Produktionsbolaget) och

...................................... ,0rg. Nr .........ceeevnene.... (ANnonsoren) har traffats féljande
avtal om produktion av och rattighetsupplatelse till reklamfilm.

Produktionsbolaget ar medlem i Film & TV-Producenterna och Annonséren ar medlem i Sveriges
Annonsorer.

1. Avtalets omfattning

Detta avtal ar avsett att reglera bestéllning och produktion av reklamfilm samt upplatelse av rattigheter
till den producerade reklamfilmen.

2. Uppdrag, framtagande av storyboard med mera

2.1 Produktionsbolaget ska utarbeta synopsis/storyboard enligt den brief som Annonséren eller i
férekommande fall Produktionsbolaget har presenterat ("Storyboard”). Det Storyboard som
Produktionsbolaget har utarbetat ska godk&nnas av Annonséren fore inspelning av
reklamfilmen pabdrjas. Godkannandet ska ske sa snart det ar praktiskt mojligt, dock senast
inom 15 arbetsdagar fran mottagandet av Storyboard om annan frist inte Gverenskommits.

Nar godkant Storyboard féreligger ska det bildggas detta avtal som Bilaga 1. Budget och
tidplan ska bildggas som Bilaga 2 respektive Bilaga 3.

2.2 Om Annonséren inte godként Storyboard inom den tidsfrist som anges ovan eller om parterna
inte kan enas om ett nytt/justerat Storyboard har respektive part ratt att sdga upp detta avtal
till omedelbart upphérande. Om fast arvode har éverenskommits fér arbetet med Storyboard
ska Annonséren vid upphdrandet betala detta arvode.

Om fast arvode inte dverenskommits har Produktionsbolaget ratt till marknadsmassig
ersattning enligt Idpande rakning fér utfért arbete med Storyboard. Produktionsbolaget ska
dock inte ha rétt till erséttning om Produktionsbolaget har férsummat uppdraget. Annonséren
har enbart rétt att nyttja Storyboard (eller delar dérav) om Produktionsbolaget producerar den
aktuella reklamfilmen, savida inget annat har avtalats.
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3. Beskrivning av reklamfilmen, tidplan med mera
Produktionsbolaget ska producera ................. st. reklamfilm/-er.

Om inte annat skriftligen éverenskommes mellan parterna, ska reklamfilmen vara klar fér on-line

godkannande senast den .........cccocveeeeiiiiiieie e
Inspelning ska ga rum under ................. inspelningsdagar under féljande datum ................. och
PlALS T .ot e om inte annat skriftligen

Overenskommes efter avtalets undertecknande.

Reklamfilmens titel:
Reklamfilmens 1angd: e
Klippversioner:
Sprakversioner: s
Inspelningsformat: e
RegissOr:
Producent:
Ovriga nyckelpersoner: e
Annonsotrens kontaktperson:
Produktionsbolagets kontaktperson: i,

Annonsorens representanter, om andra an de som angivits ovan, som svarar for slutligt godkédnnande:

4. Forfoganderatt, option och upphovsratt

41 Under forutséattning att Annonséren erlagger det arvode som framgar av detta avtal i sin
helhet upplater Produktionsbolaget till Annonséren en exklusiv rétt att offentligt visa,
offentligt framféra, sprida eller dverféra reklamfilmen; under den licensperiod (i) i de
medier (ii) och i de lander (iii) som anges nedan.
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Licensperiod (raknat fran forsta visning i ndgot av de medier som anges nedan):

ett (1) ar
tva (2) ar
Annan tid namligen ..................... ar

Obegransad licensperiod

(Oavsett om en begransad licensperiod anges ovan accepteras att reklamfilmen laggs ut pa sociala

medie-plattformar vars villkor innebér att inlagg kan komma att finnas kvar &ven efter det att filmen har

plockats bort fran Annonsérens egen sida/kanal. )

Medier

Tv

Internet

Butik, events, massor, etcetera
Biograf

Samtliga medier

(Mediet "Internet” inkluderar sociala medier, Annonsoérens eventuella YouTube-kanal eller motsvarande)

Territorium

4.2

Sverige
Norden
Europa

Samtliga territorier

Fér mediet Internet ska, f6r undvikande av tvivel, ovan angivet territorium gélla vilket innebéar
att reklamfilmen maste tillgangliggéras med geoblockning/geotaggning eller annan metod som
sakerstaller att reklamfilmen endast tillgangliggérs i angivet territorium (om samtliga territorier
inte valts ovan).

Eller

For mediet Internet géller ingen territoriell begransning oavsett vad som anges ovan under

rubriken Territorium.

Annonséren har inte ratt att bearbeta reklamfilmen, vilket innebér att Annonséren inte sjalv
eller genom annan har rétt att &ndra eller klippa om reklamfilmen eller att anvanda stillbilder
eller andra element ur reklamfilmen, sdsom musik. Annonsoéren har dock alltid ratt att sjélv
eller genom annan géra mindre andringar av ren uppdateringskaraktér sasom prisjusteringar,
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4.3

4.4

4.5

4.6

korrigeringar av kontakt- och adressuppgifter samt byte av logotyp.

Annonsoren férvarvar genom detta avtal en option att férlanga licensperioden, utdka det
geografiska territoriet och/eller 1&gga till ett ytterligare medium till férfoganderatten mot
erldggande av den erséttning till Produktionsbolaget som framgar av Bilaga 4.

Pakallandet av optionen ska vara skriftlig. Ersattningen fér den utdkande férfoganderéatten
enligt optionen, som anges i Bilaga 4, avser/omfattar endast ersattning till Produktionsbolaget
och inte tillkommande ersattning som utgar till eventuella externa rattighetsinnehavare sdsom
skadespelare, speaker, skivbolag/férlag. Den 6verenskomna erséttningen till
Produktionsbolaget fér de utdkande férfoganderéattigheterna enligt optionen ska erlaggas inom
30 dagar fran pakallandet om annat inte sarskilt avtalas.

Annonsoéren &r medveten om och godkanner att den optionsratt som tillkommer Annonséren
enligt detta avtal &r villkorad av att externa rattighetsinnehavare avtalsvis har godkant de
utdkade férfoganderattigheter som optionen innebar.

Oaktat Annonsérens férvarv av exklusiv visningsratt under licensperioden har
Produktionsbolaget ratt att visa hela eller delar av den férdiga reklamfilmen (inklusive
stillbilder) for marknadsféring av Produktionsbolaget (till exempel i reel och pa egen hemsida)
och i tdvlingssammanhang under och efter licensperioden.

5. Aganderitt och arkivering

Produktionsbolaget behaller, vid sidan av de immateriella rattigheterna, den fysiska dganderatten till allt
inspelat reklamfilmsmaterial (Annonsoéren férvarvar dock den fysiska dganderétten till den master och i
forekommande fall annat material som Produktionsbolaget som éverséanderttillhandahaller il
Annonsoren). Produktionsbolaget ar skyldigt att spara allt inspelningsmaterial i tre (3) manader, raknat
fran forsta visningsdatum. Master ska sparas av Produktionsbolaget i tre (3) ar.

6. Klareringsansvar och ansvar for reklamfilmens innehall

6.1

6.2

Produktionsbolaget ska fran egen personal (vilket fér undvikande av tvivel inkluderar inte
endast anstalld personal utan dven uppdragstagare som kontrakteras av Produktionsbolaget
sasom t ex regissor) forvarva och ekonomiskt avidsa (klarera) ratten for Annonsoren att
anvénda reklamfilmen i enlighet med detta avtal.

Produktionsbolaget ska fran externa rattighetsinnehavare férvarva och ekonomiskt aviésa
(klarera) ratten (inklusive men ej begransat till inhdmtande av tillstand enligt lag (1978:800)
om namn och bild i reklam och klarering av immateriella rattigheter sdsom varumarkesrétt och
upphovsrétt) for Annonséren att visa/nyttja reklamfilmen i de medier, territorium och under den
licensperiod som angivits i punkt 4.1 om annat inte sarskilt avtalas. Produktionsbolagets
klareringsansvar avser innehall/medverkande som framgar av brief, storyboard/synopsis eller i
ovrigt innan detta avtals undertecknande har anvisats eller tillhandahallits av Annonséren for
inkludering i reklamfilmen och vars klareringskostnad (erséttning till rattighetsinnehavare fér
nyttjandet samt till Produktionsbolaget for klareringsarbetet) darmed har tagits in i budget.

Avseende annat innehall i reklamfilmen (inklusive medverkandes prestation) som omfattas av
annans immateriella rattigheter aligger det Produktionsbolaget att upplysa Annonséren harom
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varpa Annonsoéren ska meddela om i) Annonséren ska ansvara for att inhamta (och bekosta)
nodvandigt tillstand eller (ii) om Produktionsbolaget ska inhamta sadant tillstand (varvid
Annonso6ren ska bekosta erséttning till rattighetsinnehavare samt erlagga marknadsmassig
erséttning for Produktionsbolagets klareringsarbete). Uteblir Annonsérens aterkoppling
ansvarar Annonséren for att nédvéndiga tillstand inhamtats.

Annonsoren ansvarar aven alltid parterna emellan for att tillstand inhamtats avseende
Annonsdrens varumarken, firmanamn och eventuella andra ké&nnetecken fér Annonséren som
anvisats for inkludering i reklamfilmen samt fér rekvisita eller annat material som omfattas av
annans immateriella réttigheter och som Annonsdéren har tillfért f6r inkludering i reklamfilmen.

Med externa rattighetsinnehavare avses i detta avtal andra rattighetshavare &n
Produktionsbolagets egen personal, bland annat men inte uteslutande; skadespelare,
speakers, bildbyraer/agenturer, skivbolag, musikforlag, vfx/animator studio och
rattighetshavare till arkivmaterial, rekvisita, varumérken etc.

Om reklamfilmen innehaller musik ansvarar dock Annonséren alltid for tillstand och ersattning
gentemot berorda rattighetsorganisationer sasom STIM for att offentligt kunna visa, framféra
offentligt och fér éverfoéring av reklamfilmen till allménheten eller f6r annan spridning av
reklamfilmen till allménheten. Det aligger Produktionsbolaget att i Bilaga 5 i ange vilken musik
som ingar i reklamfilmen.

6.3 Produktionsbolaget atar sig att pa egen bekostnad hantera och bemota krav fran tredje man
som med anledning av Produktionsbolagets bristande uppfyllande av punkten 6.2 ovan riktas
mot Annonséren pa grund av anvandningen av reklamfilmen, detta oaktat om grunden for
sadant krav &r lag eller Produktionsbolagets avtal med tredje man.

Produktionsbolaget atar sig vidare att ersatta Annonséren for dennes kostnader for sadana
krav inklusive den erséttning/det skadestand som Annonséren genom forlikning eller dom kan
bli skyldigt att utge enligt denna punkt 6.3.

Produktionsbolagets ansvar enligt denna punkt férutsatter dock att Annonséren utan drojsmal
informerar Produktionsbolaget om kravet, att Annonséren i skélig omfattning bitréder
Produktionsbolaget (pa annat satt an ekonomiskt) och att parterna samrader 6ver hur
anspraket ska bemétas samt att Produktionsbolaget har ratt att godkanna varje eventuell
forlikning i den del som &r relevant fér Produktionsbolagets erséattningsskyldighet.

6.4 Aganderatten till all inképt eller producerad rekvisita som omfattas av budgeten tillfaller, om
annat inte avtalas, Annonsoren.

6.5 AnnonsOren ansvarar for att innehallet i reklamfilmen inte strider mot de lagar och
férordningar, etiska regler eller branschpraxis som géller inom de respektive geografiska
omraden som reklamfilmen &r avsedd att visas inom.

6.6 AnnonsOren ansvarar for att filmen inte anvands pa satt som strider mot detta avtal sasom
exempelvis anvandning av reklamfilmen i andra medier, i andra lander eller i Gvrigt pa annat
satt &n vad som skriftligen har avtalats genom detta avtal eller i senare skriftliga tilldgg.
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7. PPM

Om endera parten sa pakallar ska ett PPM (Pre Production Meeting) hallas dar parterna ska narvara.
Produktionsbolaget ska féra protokoll vid nAmnda méte, vilket snarast ska éversandas till Annonséren.
Pa PPM ska parterna bland annat diskutera i vilken utstrackning tredje mans rattigheter berérs av
reklamfilmen och reklamfilmens innehall &ar férenlig med lagar och férordningar, etiska regler eller
branschpraxis.

Om parterna saknar kompetens kring att géra en juridisk bedémning av innehallet ska parterna om
Annonsoren sa onskar inhamta juridisk radgivning/konsultation. Annonséren ansvarar fér eventuella
kostnader for sadan radgivning. Om konsultationen sker av/genom Produktionsbolaget ska Annonséren
i férvag godkanna kostnaden fér konsultationen.

8. Reklamation och slutligt godkannande

Det aligger Annonsoren att slutligt godkanna reklamfilmen i samband med on-line presentationen. Om
Annonséren vid detta tillfalle har invandningar om att den fardiga reklamfilmen inte éverensstdmmer
med Storyboard eller i efterhand dverenskomna férandringar av reklamfilmen eller vad som
6verenskommits i samband med klippning, ska dessa invandningar framstéllas till Produktionsbolaget.

Om Annonsoren inte framstaller nagra invandningar vid;

(a) on-line presentationen, eller;

(b) inte framstaller nagra invandningar om filmens tekniska beskaffenhet inom en period om sju
(7) arbetsdagar fran dess att Annonséren mottagit en kopia pa master, eller;

(¢)  om reklamfilmen visas

ska reklamfilmen alltid anses ha godkénts av Annonséren, innebdrande att Annonséren férlorar ratten
att gora gallande ansprak pa grund av fel. Om reklamation daremot har skett inom nu féreskriven tid ska
Produktionsbolaget utan oskaligt dréjsmal och utan ytterligare kostnad vidta de atgéarder som rimligen
kan vidtas fOr att ratta till patalade felaktigheter som Produktionsbolaget ansvarar for.

Om Produktionsbolaget inte har avhjalpt det patalade felet med den skyndsamhet som
omstandigheterna kraver far Annonsoren skriftligen ge Produktionsbolaget en slutlig och skalig frist for
avhjélpande. Ar felet inte avhjélpt nar fristen gatt ut har Annonséren rétt till avdrag pa avtalat arvode,
och om Produktionsbolaget varit férsumligt och felet ar vasentligt har Annonséren ratt att sdga upp
avtalet till omedelbart upphérande och har dartill ratt till skadestand.

Produktionsbolaget ska dven utan oskaligt dréjsmal genomféra andringar i och av reklamfilmen som
inte kan anses vara tekniska felaktigheter eller fel i forhallande till senast gemensam éverenskommen
Storyboard. Sadana andringar ska dock alltid bekostas av Annonséren. Detsamma géller fér kostnader
férenade med klippandringar som genomfors efter det att Annonséren har godkéant offline version.
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9. Forsening

9.1  Produktionsbolaget &r medvetet om att det ar av stor vikt att reklamfilmen levereras i enlighet
med avtalad tidplan. Produktionsbolaget atar sig att omgaende informera Annonséren om
nagot intraffar som medfor att leveransen av reklamfilmen blir férsenad.

Om Produktionsbolaget inte kan leverera reklamfilmen i tid och om férseningen beror pa
Produktionsbolaget har Annonséren rétt till skéligt prisavdrag, under foérutséattning att
leveransférseningen inte beror pa omsténdighet som avses i punkt 15.

9.2 Om Annonséren inte betalar avtalat produktionsarvode i enlighet med betalningsplan ar
Produktionsbolaget inte skyldigt att leverera reklamfilmen enligt tidplan (och &r saledes inte

ansvarigt for leveransférsening i dessa fall). | dessa fall har Produktionsbolaget aven ratt att
avbryta produktionen i enlighet med punkt 11.1 nedan.

10. Arvode

10.1 Produktionsbolaget ska erhalla ett produktionsarvode for uppdraget och for
rattighetsupplatelsen. Arvodet ska antingen vara;

fast arvode om ... kr (exkl. moms), baserat pa godkand budget, varav
............................. kr (exkl. moms) i fast arvode alternativt ........................... kr (exKl.
moms) per timme I6pande utgdr arvode for framtagande av Storyboard och i férekommande
fall koncept, eller

rorligt arvode dar Produktionsbolaget &r berattigat till en produktionsmarginal, sa kallad

mark-up om 30 procent pa slutlig budget/slutlig produktionskostnad. Produktionsbolagets

arvode baserat pa den estimerade budgeten uppgar till .................. kr (exkl. moms),
Varav ....ooooeeeieieiiananens kr (exkl. moms) i fast arvode alternativt ....... kr (exkl. moms) per
timme I6pande utgdr arvode for framtagande av Storyboard och i férekommande fall
koncept.

Om rérligt arvode avtalats ska bifogad budget utgéra ett estimat av den sammanlagda
produktionskostnaden. Om den slutliga produktionskostnaden efter pabérjad produktion
férvantas Overstiga tio procent (10 %) av den estimerade produktionskostnaden ska
Produktionsbolaget inhdmta Annonsdérens skriftliga godkéannande for att kunna géra
merkostnaden géllande.

10.2 Arvodet ska utbetalas enligt féljande: 40 procent inom fem (5) dagar fran avtalets
undertecknande, 40 procent vid inspelningsstart samt 20 procent vid slutligt godkannande av
reklamfilmen enligt detta avtal.

Om rérligt arvode avtalats ska Produktionsbolaget slutliga arvode faststéllas i samband med
sista delbetalningen. Om fast arvode avtalats ska Produktionsbolaget svara fér eventuella
produktionséverdrag i férhallande till avtalad budget samt ha rétt att tillgodogodra sig eventuella
kostnadsbesparingar, savida inte vad som anges i punkt 10.3 nedan &r tillampligt.
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10.3

10.4

10.5

Arvodet &r baserat pa de forutsattningar som angivits i Storyboard. Om dessa forutsattningar
forandras ska arvodet i samrad anpassas till dessa forandringar, varvid ska beaktas de
merkostnader respektive besparingar som gérs med anledning av férandringarna.

Annonsérens férfoganderétt till reklamfilmen uppkommer inte férran full betalning har erlagts
och Produktionsbolagets skyldighet att verlamna master intrader férst vid samma tidpunkt.

Vid droéjsmal med betalningen ska drojsmalsranta betalas pa utestaende belopp i enlighet med
som sags i vid var tid gallande rantelag.

11. Avbrott och uppskjuten produktion

11.1

Om Annonsdren inte erlagger produktionsarvodet enligt de tidpunkter som anges ovan har
Produktionsbolaget ratt att avbryta produktionen. Vid instélld eller uppskjuten produktion ska
foljande gélla.

Om Produktionsbolaget avbryter produktionen pa grund av utebliven betalning av
produktionsarvode eller om Annonsoren stéller in eller skjuter upp produktionen efter att ha
meddelat produktionsbeslut, av skal som inte orsakats av fel eller f{érsummelse fran
Produktionsbolagets sida, ska Annonsdren betala alla Produktionsbolagets kostnader,
inklusive de som inte har forfallit till betalning vid tidpunkten f6r uppséagningen (eller vid beslut
om uppskjutning) men for vilka Produktionsbolaget har ingatt bindande ataganden (inklusive
men inte begransat till full erséttning till regissér, producent och Produktionsbolagets mark-up
enligt avtalad budget).

Produktionsbolaget atar sig att i rimlig omfattning verka for att begransa Annonsérens
kostnader i h&dndelse av avbruten produktion.

Om produktionen avbryts enligt ovan ska arvodet enligt punkt 10, efter avdrag for eventuella
kostnadsbesparingar, forfalla till betalning 20 dagar efter beslutet om avbrottet.

Om Produktionsbolaget avbryter produktionen av skal som inte orsakats av fel eller
forsummelse fran Annonsorens sida, ska Produktionsbolaget aterbetala den del av arvodet
som Annonséren betalat till Produktionsbolaget.

| det fall produktionen stélls in (oavsett skalen harfér) har Annonsoren inte rétt att nyttja hela
eller delar Storyboard och/eller i forekommande fall det reklamkoncept som
Produktionsbolaget skapat savida inget annat har avtalats

12. Icke-exklusivitet

Detta avtal &r icke-exklusivt innebarande att Produktionsbolaget har rétt att arbeta med till Annonséren
konkurrerande produkter/tjanster. Parterna kan dock separat avtala om att Produktionsbolaget, under
en viss avtalstid och under férutsattning att Annonsdren garanterar viss volym eller verenskommer om
annat upplagg, forbinder sig att inte arbeta med konkurrerande produkter/tjanster (sa kallad
branschexklusivitet).
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13. Forsakringar

Produktionsbolaget &r skyldigt att teckna produktionsférsékring innefattande negativiérsakring eller
motsvarande relevant forsakring vid digital inspelning och sta for kostnaderna foér denna under hela
produktionstiden.

Eventuell vaderférsakring ska tecknas av Annonséren. Annonséren ar ekonomiskt ansvarig i
forhallande till Produktionsbolaget for Produktionsbolagets egna och externa kostnader hanférliga for
tiden fore det att inspelningen maste uppskjutas eller installas pa grund av for inspelningen olampligt
vader. Beslut om uppskjutande/installande enligt ovan ska tas i samrad mellan parterna.

14. Ansvarsbegransning

Med undantag for parternas ataganden i punkten 6.1, 6.2 och 6.5 eller ifall Part agerat grovt oaktsamt
eller uppsatligen och darigenom orsakat motpart en skada eller férlust, ska parts skadestandsansvar
enligt detta avtal vara begransat till avtalat arvode.

15. Force majeure

Om parts fullgérande av sina ataganden enligt detta avtal vasentligen férsvaras eller férhindras pa
grund av omsténdigheter utom parts kontroll och som den avtalsbrytande parten inte skéligen kunde
forvantas ha raknat med eller tagit i beaktande vid tiden for avtalets ingadende och vars foljder den
avtalsbrytande parten inte heller skéligen kunde ha undvikit eller vervunnit, ska detta utgéra
befrielsegrund fran ansvar for avtalsbrott.

16. Sekretess

Parterna ska iaktta sekretess avseende innehallet i detta avtal inklusive dess bilagor. Vidare forbinder
sig parterna att behandla alla erhéallna upplysningar om andra partens affarsverksamhet konfidentiellt.
Atagandet enligt denna punkt 16 géller saval under detta avtals giltighetstid som dérefter.

17. Tillagg och andringar

Detta avtal utgor parternas fullsténdiga reglering av alla fragor som avtalet berdr och ersatter alla
tidigare avtal som ingatts mellan parterna i fragor som ér relaterade till innehallet i detta avtal.

Eventuella andringar eller tillagg till detta avtal ska goras skriftligen och undertecknas av bada parter for
att vara giltiga. Vid &ndringar av I6pande karaktar som berér produktionen, som exempelvis &ndring av
tidplan, inspelningsplats, mindre budgetjusteringar etcetera, &r det tillréackligt att &ndringarna bekréftas
via email av parternas respektive behdriga kontaktpersoner.

18. Lagval och tvister

Svensk lag &r tillamplig pa detta avtal. Om tvist pa grund av detta avtal, dess tolkning eller tillampning
inte kan lésas av parterna, ska tvisten i férsta hand, om parterna énskar detta, hanskjutas till parternas
respektive organisationer f6r medling. En medlare vardera utses av respektive organisation. Medlarna
ska verka for att tvisten I16ses utom rétta vid medlingen med parterna. Allt som framkommer vid
medlingen ska behandlas konfidentiellt av medlarna och parterna. Kan parterna trots medling inte
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komma Gverens star det part fritt att hanskjuta tvisten till allmén domstol.

19. Bilagor

Till avtalet ska féljande bilagor bifogas:
Bilaga 1 Storyboard/Synopsis

Bilaga 2 Godkand budget

Bilaga 3 Tidplan

Bilaga 4 Ersattning till Produktionsbolaget vid utdkad férfoganderatt
Bilaga 5 Musikférteckning (music cue sheet) (mall bifogas)

Detta avtal har uppréttats i tva likalydande exemplar, av vilka parterna tagit var sitt.

Ort och datum Ort och datum

For Produktionsbolaget For Annonséren
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BILAGA 4 — Ersattning till Produktionsbolaget vid
utokad forfoganderatt

1. Licensperiod

Vid férlangning av Licensperioden erldggs en erséttning om [x % av produktionsbudgeten] / [x kr] per
ar som Licensperioden foérlangs med.

2. Medier

Vid utdkning av vilka medier som omfattas av férfoganderatten erldggs en erséattning om [x % av
produktionsbudgeten] / [x kr] per tillagt media per ar.

3. Territorier

Vid utékning av territoriet fér férfoganderéatten erlaggs en ersattning om:
a) [x % av produktionsbudgeten] / [x kr] per nordiskt land per ar

b) [x % av produktionsbudgeten] / [x kr] per europeiskt land per ar

c) [x % av produktionsbudgeten] / [x kr] per varldsdel per ar (Europa, Afrika, Mellangstern, Asien,
Nordamerika, Sydamerika, Australien)

Exempel: Om Annonséren vill férlanga Licensperioden med ett ar samt utdka férfoganderatten med
ett medium och ett europeiskt land blir erséttningen erséttning enligt punkten 1 + erséattning enligt
punkten 2 + erséttning enligt punkten 3 b). Vill Annonséren darefter férlanga ett ytterligare ar i
samma medier och territorier erlaggs samma belopp pa nytt.

Utdver ovan angivna erséttning ska Annonsdren erldgga marknadsmassig erséttning till
Produktionsbolaget fér Produktionsbolagets eventuella arbete med att klarera den utékade
forfoganderatten i férhallande till externa réattighetshavare.
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BILAGA 6 — MUSIKRAPPORT

Titel pa reklamfilmen:

Produktionsbolaget atar sig att forvarva och klarera nedanstaende musikrattigheter for nyttjande (sa
kallad synkronisering) i reklamfilmen:

LATTITEL KOMPOSITOR MUSIKFORLAG | SKIVBOLAG LANGD

Produktionsbolaget ska klarera ratten att anvanda (synkronisera) ovanstaende musik i reklamfilmen
under den licensperiod, i de medier och i de territorier som anges i punkt 4.1 i Produktionsavtalet.
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