VEl
Pressrelease

Vad ska egentligen vara med i en pressrelease? Med hjalp
av var mall far du med allt viktigt pa ett tydligt och

effektivt satt.

1 oktober 2019




Er logotyp

Pressmeddelande. Datum.

Rubriken — kort, slagkraftig och
intressevackande. Ca: 25-50 tecken.

Ingressen — sammanfattar nyheten i 2-5 meningar. Berattar kort
vad och varfor. | fet stil och storre teckenstorlek an brodtexten.

Brodtexten — det vill séga nyhetstexten i pressmeddelandet svarar pa fragorna;
Vad? Hur? Nar? Varfér? Undvik superlativ och l1agg det intressanta forst. Tank pa
att underlatta for journalisten, skriv sa hen latt kan plocka valda delar. Krangla
inte till det.

Undvik att lagga en svarlast faktaspackad del i borjan, 1agg den hellre i slutet av
pressmeddelandet pa ett sammanfattande vis, garna staplat i en punktlista for
enkel 6verblick.

— citat med relevant talesperson. Glom inte att inkludera eller lanka till bild pa
talespersonen.

Tank igenom vilka de vanligaste fragorna fran media skulle kunna vara, svara pa
dem sedan i ett komprimerat format, skriv [6pande ut svaren pa ett begripligt satt.

Sammanfatta nyheten:
* Xx
. Yy
s Zz

Lénka till bilder och/eller inkludera detta i pressmeddelandet.

For mer information och kommentarer, vanligen kontakta:

Namn, titel, mailadress, telefonnummer.

(Anvénd gdrna expert och hédnvisa direkt till denne, men sédkerstéll att denne vet om nér
pressmeddelandet gar ut och &r férberedd och tillgdanglig utifall media skulle ringa.)

Bolierplate/kokplatta.
Presentera er verksamhet ldngst ned i pressmeddelandet pa ca 5-7 rader. Vilka ni &r, vad ni gor
och varfér. Ldgg med relevant info och ldnka till er hemsida.



